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Conceptos

* Medios Digitales Escritos: canales de informacion que
transmiten contenido escrito original y permiten la interaccion
publica y simultanea entre audiencias, productores y gestores
de los contenidos (MDE)

* Agenda Politica: conjunto de cuestiones tratadas por los
medios de comunicacion sobre una serie de acontecimientos
politicos que tiene una ocurrencia limitada en el tiempo y el
espacio

* Pluralismo en los Medios: grado de comunicacion libre y
equitativa de diversos intereses, ideas y realidades a través de
la transmision participativa de la informacion




DIVERSIDAD DE LIBERTAD DE

DIVERSIDAD DE FORMATOS EXPRESION LIBERTAD DE
POSTURAS PRENSA
DIVERSIDAD LIBERTAD
DIVERSIDAD DE AUTQNOMIA
TEMAS POLI'[ICA Y
ECONOMICA
Pluralismo en
g los Medios DISTRIBUCION
A LOS MEDIOS DE PROPIEDAD
Y CONTROL
PARTICIPACION DISTRIBUCION
AUTO- : DISTRIBUCION DE
COMUNICACION DE RECURSOS Y
LOS MEDIOS CAPACIDADES

PRODUCCION INFLUENCIAS EN
PARTICIPATIVA DE AGENDA/
LA INFORMACION AUDIENCIAS




Diversidad de los Medios

* Expresion y reconocimiento de diferentes intereses,
ideas y realidades en los medios de comunicacion.

Sub-conceptos

* Temas: diversidad de tematicas en los contenidos o lineas
editoriales

* Posturas: diversidad de posiciones respecto a los temas,
realidades y lineas editoriales

* Formatos: diversidad de formas, géneros y soportes para
comunicar la informacion




Libertad de los Medios

* (Garantias para la difusion organizada de ideas y opiniones
sin restricciones externas

Sub-conceptos

* Libertad de Expresion: Garantias para que las ideas y
opiniones puedan expresarse y discutirse en la esfera
publica.

* Libertad de Prensa: Garantias para formar asociaciones
orientadas a expresar ideas y opiniones.

* Autonomia: Independencia de los medios de
comunicacion respecto del poder politico y econdmico




Participacion en los Medios

* Actividad voluntaria de las audiencias que incide en la
produccion de contenido informativo de los medios

Sub-conceptos

* Accesibilidad a los medios: Secciones abiertas en los medios de
comunicacion para las audiencias

* Auto-comunicacion de los medios: Canales de comunicacion

Inmediata y horizontal entre los productores, gestores y las audiencias
de los contenidos

* Produccion participativa de los contenidos: Audiencias productoras
de contenido informativo para los medios de comunicacion




Distribucion del poder
comunicativo de los Medios

* Reparto equitativo de las posibilidades y capacidades para
transmitir informacion

Sub-conceptos

* Control y propiedad: Configuracion del mercado de las
empresas de las comunicaciones de acuerdo al manejo y
propiedad de los medios.

* Recursos y capacidades: Limitaciones y/o barreras para la
transmision de la informacion en la esfera publica

* Influencia en Audiencias: Penetracion e influencia de los
contenidos de los medios de comunicacion en las pautas
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Presentacion de los datos

Orden de los datos

* Los resultados seran presentados en tres grandes conjuntos de datos
que reunen los niveles presentados en la lamina anterior:

* Comunicadores: editores, directores y gestores de contenidos
* Agenda Politica: caracteristicas y sus tematicas

* Sistema de Medios: Medios, plataformas y sistema informativo
nacional




Comunicadores

* Opinion politica de centro-izquierda: 33% se ubicaron en una posicion de centro-izquierda y mas del 60% se
ubico entre la extrema izquierda y la centro izquierda.

* Linea editorial de centro hacia la izquierda: 60% posiciona la linea editorial de su medio desde el centro hacia la
izquierda. Las dos opciones mas cercanas al centro fueron las preferencias mayoritarias con un 33% y 18%

* Principales problemas del pais: desigualad (57,5%), educacion (36,6%), delincuencia (3,03%) y politica (3,03%)

* Contra privatizaciones de bienes publicos como servicios basicos (84,8%) y de empresas publicas como
CODELCO (87,8%)

* Mayor participacion del Estado: En el area de la salud y la prevision, del total de censados el 66,6% cree que las
AFP no debiesen seguir siendo privadas, un 57,5% sostiene que las Isapres tampoco debieran seguir siendo
privadas y el 87,8% de los comunicadores afirma que deberia existir una red de farmacias del Estado. Del mismo
modo, un 78,7% esta de acuerdo con una AFP estatal y un 60,6% a favor de la formacién de mas bancos
estatales.

* Desconfianza de la estatizacion o nacionalizacién de la educacion. El 75,7% estan en contra de que “todas las
Universidades privadas debieran pasar a ser del Estado” y un 48,4% se manifestaron en desacuerdo con que “los
colegios particulares-subvencionados deberian pasar ser propiedad del Estado”.

* El 51,5% de los comunicadores declara que ningun partido politico lo representa, siendo los partidos socialista
(15,1%), partido progresista (6,06%) y el partido comunista (6,06%), los que generan mayor adhesion.

* La pregunta sobre cual de las coaliciones representa mejor sus intereses, creencias y valores, un 45,4% declara
que ninguna de ellas, seguidas por un 27,2% con la “Nueva Mayoria”, un 12,1% con el pacto “Si tu quieres, Chile
cambia” (PRO, P Liberal e independientes) y un 9,09% de la coalicion de partidos de izquierda extra-
parlamentaria “Nueva Constitucion para Chile” (Partido ecologista verde y Partido Igualdad). Partidos y
coaliciones de derecha representan cerca del 3% de las preferencias.




Reformas institucionales y
ibertades individuales

* La mayoria de los comunicadores declaré estar “muy de acuerdo” con:
* Convocar una asamblea constituyente (54,5%),

* Una reforma al sistema binominal (78,7 %),

* Terminar con el lucro en las Universidades (66,6%),

* Que las regiones escojan sus propias autoridades (84,8%),

* Un sistema estatal de prevision (57,5%),

* Reformar el sistema carcelario (66,6%)

* Reformar la ley anti-terrorista (57,5%)

* Legalizar el aborto terapéutico (78,7%) y el aborto en cualquier caso (39,9%)
* Matrimonio igualitario (72,7 %)

* La adopcion de nifos por padres del mismo sexo (60,6%)

* Legalizacion del consumo y auto-cultivo de marihuana (57,5%)

* Independencia politica y presupuestaria de las regiones (54,5%)




Grafico n® 47 (P13) Como Ud. sabe, tradicionalmente en nuestro pais la gente define las posiciones
politicas como mas cercanas a la izquierda, al centro o a la derecha. Utilizando una escala de 0 a 10,
donde O representa mas de izquierda y 10 mas de derecha, ¢en qué posicion se ubicaria Ud.?

¢En qué posicion se ubicaria usted?
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Grafico n® 48 (P14) Utilizando la misma escala mencionada anteriormente, ¢en qué posicién
ubicaria la linea editorial del medio del cual Ud. forma parte?

40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00%

5,00%

0,00%

¢En qué posicion ubicaria la linea editorial del medio?

wy
an
w
an
&
O

N
N
)
o

—5

9,09%

6,06%
3.03% 3.03% 3.03%

0,00% 0,00%
T - T - T 0| - T °
6 6 A % o

b,Ub" 0
R
& ™

N
J\b,b v




Grafico n°53 (P19) ¢Esta Ud. de acuerdo o en desacuerdo con cada una de las frases que le voy a leer?

¢Esta de acuerdo con las siguientes frases?

mDe acuerdo mEndesacuerdo mNS/NR

Deberia haber AFP estatal

El Estado no deberia tener empresas de servicios publicos (luz, agua, gas)

Debiera existir una red de farmacias estatales

Todas las univeridades privadas deberian pasar a ser del Estado

Las Isapres deben seguir siendo privadas

Los colegios particulares-subvencionados deberian pasar al Estado

Deberia haber mas Bancos estatales

Las AFP deben seguir siendo privadas

El transporte pablico urbano debiera estar en manos de una empresa estatal

CODELCO deberia ser privatizada

9%




Grafico n® 64 (P20) A continuacion, se presentan una serie de temas relacionados con la contingencia nacional. En una escala de 1a 5, donde 1

corresponderia a “Muy en desacuerdo” y 5 “Muy de acuerdo” con cada tema, sefiale su postura respecto a..
Contingencia nacional
®m Muy en desacuerdo  mEndesacuerdo  m Nide acuerdo ni en desacuerdo  mDeacuerdo  mMuyde acuerdo  mNS/NR
Continuar con la implementacién de termoeléctricas a lo largo del territorio nacional 3,03%
Que las regiones puedan disponer de sus recursos con total independencia y manejar su propio o
presupuesto I 03% 0
que las regiones elijan sus prpias autoridades politicas (como los intendentes) %
Establecer sistermna de prevision estatal D
Terminar con el lucro en la educacién superior %

Reformar el sistema carcelario

Reformar la Ley Anti Terrorista

Reformar el sistema electoral binominal

Legalizar el consumo y auto cultivo de marihuana

Reformar la Constitucion por via institucional

Convocar una Asamblea Constituyente

Legalizar adopcion de parejas del mismao sexo

Instaurar matrimonio igualitario

Legalizar el aborto terapéutico

Legalizar el aborto en cualquier caso

O, U070




Grafico n® 50 (P16) (Cual de las siguientes coaliciones politicas representa mejor sus intereses,
creencias o valores?

¢ Cual de las siguientes coaliciones
representa mejor sus interes, creencias o
valores?

3,03%

3,03%

@ Coalicion por el cambio

@ Nueva Mayoria

i Si ta quieres, Chile cambia

Chile

L Grafico n® 49 (15) ;Cual de los siguientes partidos politicos representa mejor sus intereses,
@ Nueva Constitucion para creencias y valores?

i Ninguna de ellas

i No Sabe

¢Cual de los siguientes partidos politicos
representa mejor sus intereses, creencias y

No Sabe h 6,06%

Ninguno

Qtro partido/Ninguno

Otro Partido

Partido Igualdad

Unién Demdcrata Independiente (UDI)
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Agenda Politica

El 86,6% de los contenidos corresponde a la “noticia” como género periodistico, significando que mayoritariamente se tratan
de contenidos breves (0 a 500 palabras), dejando atras a la columna de opinidn, las editoriales de los medios, los reportajes
periodisticos y las entrevistas.

En general los contenidos de la agenda politica son originales (53,3%), aunque un 35,06% es contenido compartido o
publicado con anterioridad por otro medio. Una de las caracteristicas de los medios digitales escritos es el compartir y
circular los contenidos y eso se confirma con la agenda politica.

Un 35% del contenido de la agenda politica logra ser titular en la pauta de los MDE

Generalmente los contenidos estan vinculados hiper-textualmente a links (85,4%), publicidad (85,1%) y recursos
multimediales (75,3%).

Solo el 25% de los contenidos suscitan comentarios. La mayoria presentan 0 comentarios lo que equivale al 55,1% del total
de contenidos analizados.

El gobierno (y sus propuestas de reforma a las leyes) marco la pauta de la discusion politica de los medios digitales escritos
con el 26,2% de los contenidos, a pesar del periodo de elecciones y designaciones (8,5%), la politica exterior con el caso de
Chile-Peru en la Haya (8,1%) y las catastrofe naturales del terremoto en el norte de Chile y los incendios de los cerros en
Valparaiso (7,05%) .

La agenda politica es similar entre los medios estudiados, salvo algunas excepciones. De un total de 2.127 correlaciones
entre las diferentes agendas politicas, solo 53 de éstas estuvieron bajo el promedio (0,98), es decir, fueron agendas con poca
afinidad tematica entre si. Medios digitales escritos como “Contrainformate”, “Dichato al dia”, y “Putaendo informa”
mantienen una agenda politica diferente respecto de los demas medios estudiados.




Tratamiento Periodistico

* Reconocen autoria (86,5%)

* Procuran un tratamiento imparcial (78,6%)

* No sancionan valorativamente (82,5%),

* Incluyen la corroboracion con otras fuentes (91,4%)

* (Comunican de manera clara los mensajes (97,8%).




Grafico n® 1M (Pregunta 1) Extension del contenido. La pregunta 1 refiere a la cantidad de Grafico n® 118 (P8) Género periodistico. La pregunta 8, pide describir el tipo de género periodisticc
palabras que posee el contenido publicado (mayoritario) empleado para comunicar el contenido

Cantidad de palabras Género periodistico

74,02% 81,68Y%
, (o}

19,17%
i 6Y810/0
b1
Entre 0 y 500 palabras Entre 501y 1000 palabras 1001 0 mas palabras 10,64%
2,49% 1,70%
Noticia Columna de Reportaje Editorial Entrevista

apinion

Grafico n°112 (P2) Cantidad de comentarios. La pregunta 2 refiere a la cantidad de comentarios
presentes en el soporte multimedial donde se encuentra el contenido.

Cantidad de comentarios (Participacién audiencias)

5512%

25,66%

Cero comentarios EntreTy5 Entre by 15 Entre 16y 30 310 mas
comentarios comentarios comentarios comentarios




Grafico n°® 121 (P11) Presencia de tendencia(s), posicién(es) politica(s) y/o valoracién(es). La
pregunta 11 refiere a si el contenido presenta una tendencia, posicion politica o valoracion tematica

clara, y es transparente con la misma en el tratamiento de la informacion

Presencia de tendencia(s), posicidn(es) politica(s) y/o
valoracion(es)

78,64%

21,36%

Grafico n°® 123 (P13) Veracidad. La pregunta 13, que refiere a la veracidad de las fuentes, si los
hechos tratados en el contenido son verificables a partir de citas periodisticas, fuentes y/o
hipervinculos

Veracidad

91,48%

8,52%

IR

NO

Grafico n® 122 (P12) Sancién de valoracién. Pregunta si acaso el texto demuestra y expone una
posicion clara sobre el tema que aborda, mostrandose: a favor, en contra u otro.

9,18%
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8.77%
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En contra

Otro




Grafico n® 126. El siguiente grafico expresa las tematicas a través de una contabilizacion de

frecuencia expresada en paorcentajes.

Tematicas agenda politica

Descentralizacion y Desarrollo regional
Conflicto mapuche

Gobierno local

Catastrofe natural

Vivienda

Violencia Social

Violencia Policial

Trato a migrantes

Transportes

Transparencia publica y/o en el Estado
Terrorismo

Tercera Edad

Seguridad Carcelaria

Seguridad Ciudadana

Salud

Reformas a leyes

Realidad local

Prevision social

Politicas de Género y Paridad

Politica exterior y/o agenda exterior
Politica energética

Poder Judicial

Politicas de pobrezay Planificacion
Qrganizaciones y/o partidos Paliticos
Parlamento

Otros

Obras Publicas

Mujer

Organizaciones y/o movimientos Sociales
Medio Ambiente

Laboral

Infancia

Grupos Marginales

Grupos Etnicos

Gobierno
Eleccién y/o designacion de autoridades
Educacion
Economia
Politicas de drogas

Discriminacion

Delitos Econémicos
Violacién a DD.HH

Debate Constitucional

7,55%

0,02%
0,57%
P 3,13%
0,41%
0,07%
0,32%
0,89%
2,60%
1,77%
0,35%
0,34%
8,13%
0,59%
1,48%
1,42%
5,75%
1,13%
2,69%
1,09%
0,39%
2,85%
2,89%
2,66%
0,48%
0,05%
0,28%
8,45%
2,96%
2,19%
0,33%
1,20%
0,82%
2,25%
0,54%

12,08%

14,13%




Sistema de Medios

Plataformas digitales

* Los medios tienen plataformas navegables por el usuario (93,9%), la informacion publicada es accesible por parte de
las audiencias (83,3%) y tienen un nivel multimedia medio (60,6%).

*  ElI100% de los medios utiliza redes sociales y el 65,1% permite que las audiencias se inscriban al medio de
comunicacion digital para participar en la gestion y produccion de la informacion y los contenidos.

*  Mecanismos como la rectificacion directa de contenidos (3,03%) y el periodismo ciudadano (21,2%) hacen falta en los
MDE estudiados.

Los medios

* Una porcidon considerable de medios no expresa explicitamente la linea editorial (56,06%). Y un 33,3% no define
un tema como apuesta informativa, mientras que de los que si lo hacen, un 34,8% cubre la realidad local.

* Si bien los propietarios participan en los medios a través de sus mesas o equipos editoriales (66,6% de los
comunicadores declara esto), se destaca su escasa participacion en la publicacion de los contenidos (un 11,1%
menciono interferencia editorial de los propietarios)

* Casi la mitad de los comunicadores han recibido algun tipo de presion por la publicacion de los contenidos
(48,4%)

* Segun los comunicadores solo el 21% de los MDE pertenece a un conglomerado. Este grupo se compone por
medios asociados a redes ciudadanas (Red mi voz con el 25%), conglomerados empresariales de las
comunicaciones COPESA y El Mercurio con el 25% respectivamente, y empresas extranjeras como Claro y
Metro Internacional con el 12,5% cada una.




Grafico n® 136 (P6) Disponibilidad de la informacion

El siguiente grafico sefiala si la informacién producida por el medio es disponible y accesible en su
sitio web.

Disponibilidad de la informacion
83,33%

16,67%

e

El sitio web presenta un buscador o un
repositorio accesible de todos los
contenidos publicados, al menos, en la
ultima semana.

El sitio web presenta un buscadory un
reporsitorio accesible de todos los
contenidos publicados, al menaos, en la
altima semana.

Grafico n° 136 (P5) Navegacion

El siguiente grafico sefiala si la experiencia del usuario al navegar en el sitio web es:

Grafico n°® 134 (P4) Nivel multimedial

El siguiente grafico sefiala los tipos de soporte que posee el MDE en su sitio web.

Nivel Multimedial

60,61%

30,30%

9,09%

R S—

Bajo: Texto y grafica

Medio: Texto, graficay/o Alto: Texto, grafica, audioy
audio audiovisual
(excepcionalmente, web
3.0)

Grafico n°® 138 (P9) Soportes de acceso a personas con capacidades diferentes

El siguiente grafico analiza si el soporte multimedial permite acceder al contenido con "lectura de
pantalla"; aumento o alto contraste en fuentes; permite impresion de éste con sistema Braille o
bien permite acceder a él con lenguaje de sefias

Navegacion

93,94%

4,55%

1,52%

El sitio web presenta los contenidos
desordenados, sin interferencias en
la comunicacion de la informacion
como publicidad.

El sitio web publica contenidos
ordenados en secciones con
interferencia de publicidad, entre
otros factores

El sitio web publica contenidos
ordenados en secciones sin
interferencia de publicidad u otros
factores en la comunicacidon de la
informacion

Soportes de acceso a personas con
capacidades diferentes

89,39%

10,61%

[ S |

Si




Grafico n® 140 (P11) Rectificacion

El siguiente grafico analiza si el soporte multimedial donde se encuentra el contenido permite que
la audiencia rectifique total o parcialmente la informacion entregada por esta.

Rectificacion

96,97%

3,03%

Si

Grafico n® 141 (P12) Permeabilidad (periodismo ciudadano)

El siguiente grafico analiza si el soporte multimedial permite que las audiencias publiquen
contenido de manera inmediata o bajo un proceso de edicion que es explicitado claramente en el
portal.

Permeabilidad (Periodismo
ciudadano)

78,79%

21,.21%

Grafico n° 4 (P2) El medio para el cual Ud. Trabaja, ¢pertenece a algtin conglomerado de medios?

¢ El medio pertenece a algin conglomerado?

|Si

i No

Grafico n° 5 (P2A) (SOLO SI MARCO 1en P2) (A cual conglomerado? (PREGUNTA ABIERTA)

¢ A cual conglomerado?

i COPESA

® GRUPO CLARO

M GRUPO EL MERCURIO

@ METRO INTERNACIONAL
@ RED MIV0Z




Grafico n° 9 (P6) (El (los) propietario(s) del medio en que Ud. trabaja forma(n) parte del comité
editorial u ocupa(n) un cargo con responsabilidades editoriales?

¢Los propietarios del medio forman
parte del comité editorial o un cargo con
responsabilidades editoriales?

3,03%

S
ENo

i No Responde

Grafico n° 10 (P6A) (SOLO SI MARCO 2 EN P6) En el tiempo transcurrido desde que Ud. comenzo
a trabajar en este medio, ¢el(los) propietario(s) ha(n) influenciado de alguna forma la publicacién o
no publicacién de contenidos? (Respuesta tnica)

¢Los propietarios han influenciado de
alguna forma la publicacion o no
publicaciéon de contenidos?

M Nunca o casi nunca

M En contadas ocaciones

Grafico n° 11 (P7) Respecto a la fundacién del medio al cual Ud. pertenece, ¢cual de las siguientes
agrupaciones u organizaciones tuvo participacion directa al momento de fundar el medio de
comunicacion? (MARCAR TODAS LAS ALTERNATIVAS QUE SE MENCIONEN).

¢Cual de las siguientes agrupaciones u
organizaciones tuvo participacion directa al
momento de fundar el medio de comunicacién?

Universidad o centro de estudio

Iglesia catdlica, evangélica u otra agrupacion
religiosa/0tro tipo de organizacién/agrupacion

No Sabe

Ninguna 57,58%

Otro tipo de organizacién/agrupacion m Total

Agrupacion local (provincial, regional, etc)

Fundacién o Corporacién ligada a movimiento
o0 partido politico/Coalicién politica

Fundacién o Corporacién ligada a movimiento
o0 partido politico

Coalicion politica




Sistema Informativo

El sistema politico chileno se caracteriza por un minimo de garantias democraticas
sobre libertades y derechos de la informacion, pero con un déficit institucional en
materia de regulacion y promocion del pluralismo.

Algunos detalles:

* Hay mecanismos efectivos de apelacion en situaciones donde se vulneran los derechos de
acceso

* Hay mecanismos que reconozcan positivamente a medios con caracteristicas locales (ie fondo
para medios regionales)

* El Estado ha firmado tratados internacionales que reconocen el valor del pluralismo en los
medios

* La libertad se garantiza en la constitucion y la legislacion vigente; sin embargo, tiene una
dudosa relacion dependencia al “orden publico” y existen pruebas de la infraccion por parte del
Estado.

* El derecho a la informacion es garantizado por la legislacion vigente teniendo especial realce en
el caso de la informacion de la administracion publica

* Hay medidas para la alfabetizacion digital en la poblacion chilena




Sistema Informativo

Inexistencia de una autoridad encargada de fiscalizar y regular a todos
los tipos de medios de comunicacion incluyendo a los digitales

Falta de fallos a favor de pluralismo en los medios en el poder judicial
(jurisprudencia)

Falta de mecanismos de regulacion de monopolios para los medios de
comunicacion

Barreras para que medios se acojan a la ley y accedan a fondos
publicos de medios.

Falta de iniciativas del Estado para entregar herramientas para discernir
criticamente la informacion transmitida por los medios de comunicacion

Ausencia de apoyo a los medios digitales como parte de la
participacion ciudadana
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FProductos

* Seminario el Pluralismo de los Medios en Chile, Organizado
por el Centro de Analisis e Investigacion Politica, noviembre 15
de 2013.

* Mesa “Opinion publica, pluralismo y medios digitales”, VI
Congreso Latinoamericano de la Asociacion Mundial Para
la Investigacion en Opinion Publica WAPOR, Junio 18, 19
2014

* Mapa del Pluralismo en los Medios Digitales Escritos.
Infografia impresa y desplegable que divulga informacion
cientifica producida por el Estudio.

* Informe Resumen de Estudio del “Pluralismo en la agenda
politica de los medios digitales escritos”.

* Base de Datos con informacion cuantitativa y cualitativa sobre
los medios digitales escritos.

* Listado de fichas de medios digitales escritos estudiados.

* Manuscrito para publicacion en revista cientifica “El

pluralismo en los medios digitales escritos en Chile: conceptos,

indicadores y realidades”.

* Manuscrito para publicacion en revista cientifica “Discurso,
medios digitales escritos y pluralismo. Hacia una revision de la
opinidn publica y la democracia en el Chile post-dictadura”.

EL PLURALISMO
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= DISTRIBUCION

La distribucién del poder comunicativo
en los medios es el reparto equitativo de
las posibilidades y capacidades para
transmitir informacion.

EL MAPA DE LOS MEDIOS

DIFUSION DEL CONOCIMIENTO CIENTIFICO




3% Media Incompleta
3% Media Completa
6% Universitaria Incompleta

54,5% Universitaria Completa
66,6% 30,3% 3% 33,3% Postgrado

PARL 79%

NO

33,3% 66,6%

NO
43,5%

SI

21,2% Publicidad de empresas
12,1% Aporte de privados
3% Fondos Gubernamentales
3% Avisaje Gubernamental
18,1% Otros

Ley 19.733 sobre la libertad de opinién

e informacion y ejercicio del periodismo.
art 1° la libertad de emitir opinion y la de
informar, sin censura previa.

0 Comentarios 55%
1y 5 Comentarios 25%
6y 15 Comentarios 9%
16y 30 Comentarios 4%
310 Mas 5%

34,8% Regionales / Locales
7,5% Participacion Ciudadana
10,6% Otros

33,3% No Posee

33,3% 66,6%

SI NO

SI NO

46,3% 53,6%

Sl NO
81,6% Noticia
371% Noticia 10,6% Columna de Opinion
44,8% Columna de Opinién 3,5% Reportaje

_ 69% Reportaje 2,4% Editorial
LR 86.9% 9,1% Ediriorial 1,7% Entrevista

- Sl NO 2% Entrevista




PARTICIPACION

Canrtidad de comentarios de los lectores
por publicacién de contenido.

55% 25,6% 9,6%
0 Comentarios 1a5 6 a 15 Comentarios
Comentarios

4% 5,3%
16 a 30 Comentarios 310 mas Comentarios

COLABORACION

¢EI MDE tiene redes formales de
colaboracién con otros medios?.

iNDICES

¢La noticia hace explicito
al autor del contenido?.

39%
No tiene
redes.

86,5% 13,4% 61%

No lo hace Si tiene
explicito redes.

Si lo hace
explicito

P~y POSICION POLITICA

¢En que posicién politica ubicaria la linea editorial del
medio? Donde 0 es muy de izquierda y 10 muy de derecha

12% 33% 18% 6% 3% 3%

Wi bo0bes. .-

* Datos basados en encuesta aplicada a los
editores y/o gestores de contenido de los MDE.

ENCUESTA TEMATICA

Tematicas en la agenda politica de Febrero
de 2014 a Abril de 2014.

Ninguna 9%

Organizaciones y/o
partidos politicos.

5,75%

Transparencia publica
en el Estado.

ENERTS

Educacion.

2,96%

Reforma a leyes.

Politica exterior.

Eleccién de
autoridades.

¢ PRESUPUESTO
ANUAL

Mapa de los Medios: conocimiento que incide publicamente

Tmill. 2mill. 3mill. 10mill. 25mill.  100mill.  200mill.
Anual Anual Anual Anual Anual Anual Anual
. l | | l | | l | l | l | l +
15% 9% 12% 15% 9% 6%

% 30% No responde.

=

Publicaciones por genero periodistico.

272%  151% 9%

Noticia, Columna

Noticia
de opinién, Reportaje
Editorial, Entrevista.
3%

Reportaje

Catastrofes
naturales.

7,55%

Organizaciones y/o
mov. sociales

2,85%
Medio ambiente.

2,89% Gobierno.

GENERO PERIODISTICO

9%
Columna
de opinion

3%

Reportaje,
entrevista

Dato!

El nimero total de noticias
sondeadas durante los meses de
Febrero 2014 a Abril de 2014 fue de

31.053




Los datos que se ofrecen en el mapa provienen

de un estudio realizado por el Centro de Analisis

e Investigacion politica (CAIP) financiado por
CONICYT sobre el pluralismo en los medios digitales
escritos de las regiones V, VIl y Metropolitana.
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Resultados

Descripcion y analisis de la opinion que los comunicadores tienen del pluralismo.

Registro y sistematizacion de la agenda politica de los MDE de las regiones V, VIl y
Metropolitana.

Describir las caracteristicas que posee el sistema informativo nacional en relacion a las
garantias y condiciones para el pluralismo.

Registro bibliografico sobre pluralismo en publicaciones (revistas cientificas, libros,
documentos de trabajo, informes, proyectos de ley, documentos oficiales)

Definicion de un concepto de pluralismo en los medios para la investigacion social
Levantamiento y registro de medios digitales escritos en Chile.
Caracterizacion de los 66 medios digitales escritos consignados en la muestra

Set de datos e indicadores replicables sobre agendas, lineas editoriales, plataformas
digitales y sistema informativo




Notas finales: continuidad
del Estudio

* Replicar los indicadores para el ano 2015, para perfilar una
medicion del pluralismo en los medios digitales permanente

en el tiempo.

* |Incorporar indicadores sobre telefonia movil y uso de
dispositivos digitales en los medios

* Realizar un encuentro de investigadores que reflexione
sobre el pluralismo y contribuya a la formulacion de politicas
publicas en el area de las comunicaciones.

* Avanzar a la creacion de un Monitor Nacional de Pluralismo
en los Medios (UNESCO 2014)




MUCHAS GRACIAS




